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| Persequir la pirateria

En el Gltimo cuatrimestre de 2005 se registro
un notable descenso de las ventas en los
top manta de las principales ciudades de
nuestro pais como Madrid, Barcelona,
Granada, Alicante, Sevilla y Orense.
Tenemos que agradecer esta reduccion de
la pirateria a las Fuerzas de Seguridad por
los importantes golpes asestados a las
redes de pirateria y a las Policias locales
por su mayor presencia en las 4reas mas
importantes de venta asi como a las
medidas sancionadoras a los consumidores
puestas en marcha por varios
Ayuntamientos. Por otro lado, la Campafia
de Publicidad contra la pirateria llevada a
cabo por el Ministerio de Cultura contribuira
a que los ciudadanos entiendan la
necesidad de combatir la pirateria para
defender la cultura y la ideas.

El Ayuntamiento de Barcelona, en primer
lugar, y el de Madrid, posteriormente, han
sido los primeros en hacer efectiva una
medida que desde la industria audiovisual
llevamos reclamando desde hace tiempo:
controlar no so6lo a los vendedores, sino
también a los clientes, para hacerles ver
que la compra de productos piratas es
también un acto delictivo, ya que con ello
contribuyen al desarrollo del mercado de
productos ilegales.

Ambas ciudades han conseguido reducir
considerablemente las ventas de DVD's y
CD’s piratas a través de la utilizacion de
diferentes estrategias, pero con semejante
efectividad. El Consistorio de la Ciudad
Condal ha sido el mas contundente a través
de la imposicion de multas de entre 120 y
500 euros para los compradores de este
comercio ambulante, una medida incluida
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dentro de la nueva ordenanza municipal
de Barcelona sobre civismo y convivencia.
Por su parte, el Ayuntamiento de Madrid,
controla a los clientes del top manta,
requisdndoles la compra realizada,
identificandoles y tomando sus datos, para
poder ser citados como testigos en los
juicios contra los vendedores arrestados.

El pasado 26 de enero, el concejal de
Seguridad, Pedro Calvo, constataba la
aplicacion efectiva de las medidas puestas
en marcha por la policia en la capital
madrilefia: 26 personas fueron identificadas
mientras compraban en un top manta, diez
de las cuales fueron llamadas a declarar
enjuicios rapidos. Gracias a ello, el nimero
de manteros se ha reducido en las calles
de Madrid, sobre todo en el centro.

En general, se ha producido una caida
importante del nimero de manteros en las
principales ciudades de nuestro pais, como
demuestran las cifras proporcionadas por
un censo realizado durante las pasadas
navidades y que se publica en estas mismas
paginas.

Para continuar con esta reduccion de los
indices de venta de productos
audiovisuales pirata, lo ideal seria que
ademds de extenderse a otras ciudades
las medidas adoptadas en Madrid y
Barcelona, las autoridades controlaran
igualmente la venta realizada en bares,
pequefios restaurantes y cafeterias por los
conocidos “mochileros” cuyo nimero aln
sigue siendo muy preocupante.

José Manuel Tourné
Abogado y Director General de FAP
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Situacion del Proyecto de Ley de Propiedad Intelectual

La industria audiovisual pide
una regulacion restrictiva de

la copia privada

La Federacion para la Proteccion de la Propiedad Intelectual, FAP, en relacion con el
tramite parlamentario sobre el Proyecto de Ley de Propiedad Intelectual, agradece a
todos los grupos parlamentarios la consideracion de las opiniones de las distintas industrias
afectadas por la pirateria con respecto a dicho proyecto de Ley.

Sin embargo, la industria audiovisual considera que si el texto no regula restrictivamente
el limite de copia para uso privado, la Ley no servira para detener el fenémeno de la
pirateria; sobre todo el creciente fendmeno de las copias para familiares y conocidos
que son totalmente ilegales.

El debate esta actualmente en incluir o no la copia privada dentro del llamado “mecanismo
de intervencion” previsto por el articulo 161y que viene a dejar sin sentido la proteccion
prevista de las medidas tecnoldgicas. Es como si al duefio de un huerto de tomates se
le obliga a dejar la valla abierta para que cualquiera entre a coger sélo un tomate. Dado
que las medidas tecnoldgicas no permiten controlar el nimero de copias, la industria
audiovisual teme que la aplicacion practica de la excepcion conlleve la realizacion
indiscriminada de copias.

FAP opina que la copia privada no puede ser un “derecho” de los usuarios, sino un
mite del derecho de los titulares a autorizar la reproduccion de sus obras como defensa
ante lo que, de otra manera, seria una infraccion de los derechos de propiedad intelectual.

La remuneracion prevista por la Ley no compensa las pérdidas que las copias
indiscriminadas causan a la industria. Por ello, se propone permitir la copia privada
s6lo a partir de aquellos soportes que no estén protegidos, liberando asi a la
Jurisdiccion civil del caos que provocaran las demandas de los usuarios exigiendo
el levantamiento de las medidas a los titulares que hayan editado sus obras
debidamente protegidas.

De no optarse por esta solucion, FAP ha solicitado que se establezca un mecanismo
de intermediacion por parte del Ministerio de Cultura u otra institucién especializada
para analizar previamente cada caso y asegurar que el ejercicio del limite no cause
un perjuicio al titular ni interfiera la explotacion de la obra tal y como establece el
articulo 40 bis del vigente Texto Refundido de la Ley de Propiedad Intelectual.

La industria audiovisual confia en
que el Parlamento tenga en cuenta
no solo la opinion de las 100.000
personas que trabajan para ella sino
también la de los cientos de miles
que trabajan para otras industrias
afectadas por la pirateria en
Espafia, gran parte de los cuales
podrian perder sus puestos de
trabajo si la Ley que resulte del
tramite parlamentario no contempla
medidas para reducir drasticamente
las actividades delictivas contra la
Propiedad Intelectual. |

www.fap.org.es
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Campana del
Ministerio de Cultura

La industria audiovisual ha recibido de forma positiva la campafa de publicidad llevada a cabo desde el
Ministerio de Cultura bajo el lema “Defiende tu Cultura contra la pirateria”, ya que se trata de una iniciativa
que tiene como objetivo la sensibilizacion de la sociedad espafiola para la defensa de la propiedad intelectual,
aspecto muy importante para que los ciudadanos tomen conciencia de que luchando contra la pirateria se
protege la cultura. Asi lo expreso en la presentacion de la campafia la ministra de Cultura, Carmen Calvo:
“necesitamos la complicidad absoluta de todos. Hay mucha gente que no es consciente de la ilicitud de sus
actos y el dafio que pueden hacer a los creadores”.
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La industria audiovisual considera
acertado el enfoque del Ministerio de
Cultura, cuyo punto central es promover
el valor de las ideas y de la propiedad
intelectual en nuestra sociedad. Se trata
de defender no solo los derechos de los
autores y de quienes invierten en ellos,
sino de todo el entramado cultural del
pais. La falta de garantias para que el
duefio de una idea pueda vivir de ella
hace que cada vez surjan menos autores,
lo que en definitiva termina provocando
un importante perjuicio tanto para la
sociedad como para los ciudadanos.

La citada campafia publicitaria, emitida
en dos intervalos de tiempo durante las
pasadas Navidades (del 16 al 23 de
diciembre de 2005y del 30 de diciembre
al 5 de enero de 2006), consto de 248
anuncios en las principales cadenas de
television, 83 cufias de radio en las
emisoras mas importantes, anuncios en
3.400 pantallas de cine y mas de 44
millones de impresiones en Internet.
Ademas el spot fue emitido 1.140 veces
en el Canal Metro de Madrid y Barcelona.

FAP considera que esta campafia debe
ser un primer paso que abra las puertas
a mensajes mas agresivos y confia en
que nuevas campafias extiendan la
duracion de los mensajes pues para que
los mismos calen en la sociedad se
necesita una mayor permanencia en los
medios de la que ha tenido la campafia.

La industria audiovisual coincide con FAP
en la necesidad de ampliar los mensajes,
destacando que cualquier obra
audiovisual es una propiedad privada y
que la pirateria es un delito igual que el
robo de otro tipo de propiedad. Del mismo
modo, el Gobierno deberia colaborar mas
estrechamente con el Ministerio de
Industria, asi como tener mas en cuenta
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y mostrar su apoyo a todas las iniciativas
privadas que los distintos sectores
afectados por la pirateria estan llevando
a cabo mediante campafias de
concienciacion y difusion de analisis de
mercado con cifras acerca del perjuicio
econdmico que suponen estas
actividades delictivas.

Tal y como viene defendiendo la
Organizacion Mundial de la Propiedad
Intelectual (OMPI), las campafias de
sensibilizacion no tienen efecto alguno
por si solas; es necesario
complementarlas con legislacion
adecuada, aplicacion de las leyes y una
medida esencial como la de la educacion
y sensibilizacién de los nifios y jovenes
en los colegios y universidades, a través
de una mayor colaboracién con el
Ministerio de Educacién.

FAP confia en que la campafia junto con
otras medidas solicitadas dentro del Plan
integral antipirateria del Gobierno, sirvan
para detener la grave crisis que padece
el sector audiovisual a causa de la
pirateria y la copia indiscriminada de
peliculas que se realizan “para amigos,
familiares o compafieros de trabajo o
estudios”
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Caida del sector

videografico en 2005

Pérdidas superiores a 97 millones de

euros respecto a 2004

A pesar de las buenas perspectivas que se
podrian deducir de la reduccién de la venta
ambulante de material audiovisual pirata en
el altimo cuatrimestre de 2005, un aflo mas,
la pirateria procedente de las descargas de
Internety las copias “para amigos”, continlia
causando graves perjuicios a la industria
videogréafica espafiola, aspecto que explica
la necesidad de tomar medidas legislativas
respecto a la copia privada y a las descargas
P2P.

Durante el pasado afio 2005 las actividades
vulneradoras de la propiedad intelectual
afectaron gravemente a la situacion del sector
videografico, como muestran las dltimas
estadisticas aportadas por las compafias
asociadas a la Union Videogréafica Espafiola
(UVE). Estos datos constatan unas pérdidas
superiores a 97 millones de euros respecto
al afio anterior, como consecuencia de una
reduccion del 24% en los ingresos recibidos
por la venta y el alquiler de peliculas,
englobando tanto las presentadas en soporte
DVD como en VHS. Entérminos porcentuales,
los beneficios por la adquisicion de peliculas
en ambos formatos, disminuyeron un 29% en
comparacion con 2004, mientras que las

ganancias procedentes del alquiler bajaron
un 1%,

Durante el pasado afio 2005 los
establecimientos y tiendas dedicadas al
mercado del video vendieron 2 millones de
peliculas menos que en 2004, lo que supone
una caida del 7% respecto al afio anterior. El
alquiler se vio menos afectado pero también
sufrié una apreciable disminucion, cercana
a las 185.000 unidades (un 5% menos).

Los titulos editados, apartado de menor
relevancia, mejoraron sus ventas en el (ltimo
afio pero su balance general continta siendo
negativo, con una caida del 4%.

Atendiendo exclusivamente a |a situacion del
alquiler y venta de peliculas en soporte DVD,
las pérdidas durante el afio pasado superaron
los 82 millones de euros en comparacion con
el afio anterior, fruto de una reduccion del
21% en las ganancias. La reduccion de las
ventas en un 27% fue el motivo principal de
esta caida, produciendo unas pérdidas de
mas de 78 millones de euros. Los DVD’s
alquilados disminuyeron en menor medida
(4%), pero también produjeron perjuicios
significativos, hasta casi alcanzar los 4
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millones de euros. En términos de unidades,
fueron un total de 162.399 menos las peliculas
en soporte digital que dejaron de adquirirse
o0 alquilarse. La caida en picado del soporte
VHS es imparable, como vuelve a verse
reflejado un afio més en los Gltimos datos
estadisticos. La reduccion en los ingresos
por su alquiler y venta ha superado los 15
millones de euros, consecuencia de una
disminucion del 100% con respecto a 2004.
En 2005 s6lo se vendieron 557.422 peliculas
VHS, muy lejos de los cerca de 2,5 millones
de unidades que fueron adquiridas durante
el afio anterior.

El descenso del alquiler de peliculas en
formato VHS ha sido total, pasando del 11%
en 2004 al 0% en 2005, registrando unas
pérdidas de mas de 16.000 euros, que nada
tienen que ver con los ingresos de
aproximadamente 8 millones de euros que se
registraron en el afio anterior. Esta
desaparicion de la demanda de peliculas en
VHS es fruto de la introduccion de las nuevas
tecnologias, que poco a poco se van abriendo
paso en detrimento de los soportes mas
tradicionales, que con el tiempo tienden a
desaparecer. |

Evolucién del Mercado Videografico
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